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1. Zakladni pojmy z oblasti ekonomie a marketingu
- Definujte zdkladni ekonomické pojmy, objasnéte teorii potieb.

- Definice marketingu, zdkladni podnikatelské koncepce.

2. Makroekonomické chapani hospodarského procesu a marketingovy mix
- Popiste faze hospodaiského procesu, zakladni vyrobni Cinitele, ¢lenéni vyrobniho
procesu.
- Vysvétlete pojem marketingovy mix a jeho zakladni nastroje. Cile a kritika

marketingu.

3. Historické formy koordinace a podstata trhu
- Personalistika — Zakonik prace, pracovni pomér, dohody.

- Podstata trhu, trZzn¢ diferencovany a nediferencovany marketing, segmentace trhu.

=

Nakupni chovani spotiebitel a organizaci v podminkach trzniho mechanismu
- Objasnéte podstatu fungovani trzniho mechanismu (vyvoj a ¢lenéni trhad, vladni
zéasahy pfi trznim selhani).

- Marketingové prostfedi — mikroprostiedi a makroprostiedi.

5. Rovnovaha na trhu a marketingové rizeni
- Definujte pojmy poptavka a nabidka, jejich zdkony a faktory ovliviujici jejich
zmény.

- Marketingové tizeni, pldnovani, marketingové strategie, SWOT analyza.
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Zpusoby zajisténi fungovani dokonalé konkurence a podnikatelsky zamér
- Definujte struktury trhli — formy dokonalé a nedokonalé konkurence, statni zasahy
pfi trznim selhani.

- Podnikatelsky zamér, funkce a zasady tvorby.

Clenéni subjektii v narodnim hospodaistvi a marketingovy vyzkum
- Rozcleite subjekty NH a porovnejte rozdily mezi ziskovym a neziskovym sektorem.
- Marketingovy vyzkum (kvantitativni, kvalitativni), marketingovy informacni

systém, zasady tvorby dotazniku.

Majetek podniku a vyrobek
- Popiste strukturu majetku podniku, jeho ocenovani a inventarizaci.

- Vysvétlete pojem vyrobek, komplexni vyrobek, obal a znacka vyrobku.

Dané a Zivotni cyklus vyrobku
- Popiste danovou soustavu CR se zaméfenim na dan¢ piimé.
- Mezinarodni tfidéni obchodniho sortimentu, Zivotni cyklus vyrobku a jeho

odchylky.

Dané a cena
- Popiste danovou soustavu CR se zaméfenim na dan¢ nepiimé.

- Charakteristika ceny, metody stanovovani ceny, cile podniku pfi jejim stanoveni.

Zivnostensky zikon a distribuce
- Definujte zékladni principy Zivnostenského podnikani (Zivnost, podminky ziskéani
70, druhy Zivnosti).

- Charakteristika distribuce a jeji vyznam, velkoobchod, maloobchod.

Obcansky zakonik a propagace
- Definujte zdkladni pojmy upravujici podnikani PO uvedené v Obcanském zakoniku.
- Vyznam propagace, propagacni strategie, marketingovd komunikace, formy

komunikace.



13.  Zakon o obchodnich korporacich a marketingovy komunikaéni mix
- PopiSte zakladni principy zakladdni a fungovani osobnich a kapitalovych
spoleCnosti.

- Vymezte zdkladni nastroje marketingového komunika¢niho mixu.

14. Bankovni soustava CR a reklama
- Charakterizujte bankovni soustavu CR, funkce CNB a &innost komerénich bank.
Penize — vyvoj druhy a funkce. Struktura financ¢nich trhti.

- Reklama, druhy reklamy, teorie reklamy, funkce reklamy.

15. Makroekonomika a publicita
- Definujte zdkladni ukazatele vykonnosti narodniho hospodaistvi, porovnejte pojmy
HDP a HNP, Sedou a ¢ernou ekonomiku.
- Publicita, public relations, podpora prodeje, osobni prodej, piimy marketing.

Moderni formy marketingu.

16. Vyznam ceny v makroekonomice, zakladni pravidla nakupniho chovani
- Vysvétlete pojem inflace, pfi€iny vzniku, jeji formy a duisledky. Objasnéte vyznam
ceny v trzni ekonomice, zpiisoby tvorby cen a popiste cenové nastroje.
- Objasnéte zékladni pravidla ndkupniho chovani kupujicich, popiste jednotlivé faze

nakupniho procesu.

17. Nezaméstnanost a zadkladni manaZerské funkce
- Popiste pfi¢iny vzniku, disledky a druhy nezaméstnanosti. Charakterizujte aktualni
situaci v CR.
- Definujte pojem fizeni, objasnéte manazerské funkce — planovani, organizovani,

rozhodovani, vedeni lidi a kontrola.

18. Mezinarodni obchod a Evropska unie a organizace
- Objasnéte vyznam mezinarodniho obchodu a popiSte zakladni vyvoj a principy
fungovani EU.
- Objasnéte pojem organizace, hierarchie organizace, formalni a neformalni

organizace, centralizace a decentralizace, organizacni utvary.



19. Hospodaisky cyklus a ekonomicky riist, metody vedeni lidi
- Popiste fiaze hospodaiského cyklu, pfiiny vzniku a aktudlni situaci v CR.
Charakterizujte hlavni ukazatele ekonomického ristu a zZivotni trovné.
- Vybér a rozmisténi pracovnikii, metody vedeni lidi, hodnoceni pracovnikd,

odmeénovani.

20. Vyrobni proces a rizika v podnikani
- Popiste zakladni vyrobni faktory, clenéni vyrobniho procesu, typy vyroby a vyznam
planu vyroby. Objasnéte vyznam ergonomie jako védy.

- Rizika v podnikéni, pfiCiny, sanace. Uloha krizového managementu.

21. Hospodarska politika, funkce a role manazera
- Funkce stétu a jeho nastroje, transformace ekonomiky po roce 1990.
- Definice managementu, funkce a role manazera. Objasnéte pojem manaZerska

socialni zodpovédnost, etika a kultura.
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